El Futuro de la Tela, la Moda
& La Innovacion Digital

Katherine Absher | Manager, Fashion & Digital Design
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Presentacion del dia de Hoy
* ¢ Por qué Importa lo Digital?

+ Definiendo términos

* Los Beneficios de Adoptar la Creacion Digital de Producto

» Telas Digitales: El Nuevo Estandar

* LalAenlaModa

* Recapitulacion de la Sesion

*  Preguntas & Respuestas
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REPORTE EN MODA & TECNOLOGIA 2025, THE INTERLINE/MMGNET

Mas del 757% de los
profesionales de la moda
reportan interacciones semanales
con actioos digitales, especialmente
diserio en 3SD.
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Source: Fashion & Technialogy Report 2025, available from https://www.mmqnetqr&.eom/en‘/ Industrv-lr‘hts/ thion-Technoloqv-.in-2025.html
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https://www.mmgnetgroup.com/en/Industry-Insights/Fashion-Technology-in-2025.html

El Imperativo Digital

* Expectativas en Evolucién

o Gobiernos, inversores y consumidores estan incrementando la presion para
generar productos mas rapido, mas personalizados y mas transparentes a lo
ancho de todos los canales.

* Aumento en la Complejidad Operacional
o Mas productos, mas mercados, mas canales.
+ Disrupciones en la Cadenas de Suministro

o Lo digital puede ayudar a proporcinar agilidad ¢ritica donde los métodos
analogicos fallan.




-

eDonde se encuentra la Industria al dia de
- Hoy?

» Alto Reconocimiento, Irregular Adopcién
o Familiaridad muy diseminada con herramientas de CDP
Z o Integracion dispersa entre departamentos
* Impulso con el 3D & las Herramientas de |IA
o La adopcion se esta acelerando
— o Unemergenterolde la IA
* Reconocimiento del Valor, pero Permanecen Barreras
o La aceptacion de los lideres esta creciendo

o o Hay atraso en el cambio gerencial y sus habilidades



»

éPor qué Todavia No Estd Hecho
el Trabajo?

+ La CDP no es una Iniciativa de “A la Primera”
o Muchas marcas apenas estan comenzando
o La transformacion require de un proceso de re-ingenieria
+ Un liderazgo inconsistente retrasa el proceso
o Elmomentum se pierde con cambios o por falta de una apropiacion sostenida
o Un estrategia de arriba hacia abajo es clave para la comtinuidad
+ El cambio de gerencia esta frecuentemente descuidado

o Aunque identificado frecuentemente como una barrera, pocas companies

tienen planes

o Los equipos pueden regresar a los metodos anteriroes bajo presion
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cQue es el Software de Diseno en 3D?

+ Software que permite a
disefiadores y desarrolladores a
creary editar productos en un

ambiente virtual tridimensional.

e Enlaindustria de lamoda & textil, el
software en 3D ¢s més frecuentemente
referido a la simulacion del corte v

confeeeion de ropa.




Software de Diseno 3D para la Industria de la Moda

CLO3D

Browzwear VStitcher

Style3D

TUKA3D

Gerber AccuMark 3D

Seddi Author

Autodesk Fusion

Shoemaster

Romans CAD

Shima Seiki (APEX4 / Sim Knit)

Stoll M1+

Corte & Confeccion de Ropa & Accesorios

Corte & Confeccion de Ropa & Accesorios

Corte & Confeccion de Ropa & Accesorios

Corte & Confeccion de Ropa & Accesorios

Corte & Confeccion de Ropa & Accesorios

Corte & Confeccion de Ropa & Accesorios

Calzado

Calzado

Calzado

Tejido Punto Full-Fashioned

Tejido Punto Full-Fashioned

Visualizacion prendas 3D, patronaje, simulacion de
caida

Prototipos digitales, simulacion del ajuste,
integracion de patrones 2D/3D

Disefo prendas en 3D en alta velocidad,
visualizacion de movimiento

Simulacion de patron al avatar, ajuste/tallaje virtual

Inegracion de patrones, muestreo virtual

Creacion realista de prenda en 3D, iteracion
colaborativa, basado en buscador

Modelado de suela, simulacion de costura, salida en
2D/3D

Disefo de suelas, visualizacion 3D, graduacion

Ingenieria del pie en 3D, costeo, prototipos

Visualizacion en 3D a nivel de costura, disefo de
Jjacquard/intarsia, muestreo virtual

Simulacién de hilo, edicion de puntada, modelado
de la ruta de produccion

Caracteristicas fisicas realistas de la tela,
colaboracion en tiempo real via CLO-SET

Fidelidad en patrones de estandar industrial,
generacion de tech pack, plataforma abierta

Simulacion de movimiento del avatar, ecosistema
con una base China muy fuerte

Integrado con TUKAcad y modulos de manufactura

Fuerte vinculo con sistemas de PLM y produccion
fisica

Nativo de Cloud, integracién con BOM y costeo via
Seddi Suite

Herramientas muy completas de disefio de calzado;
ecosistema Autodesk

Larga experiencia en clazado,; detallado del
modelaje final

Especializado en productos de piel y calzado de
lujo

Vinculo directo a las maquinas WHOLEGARMENT;
simulaciones de tejido listas para tejer

Simulaciones de alta precisicion para las maquinas
de tejido de punto de Stoll



;Que es la Creacion Digital de Producto?

La Creacion Digital de Producto (CDP) es un proceso de trabajo de punta a
punta que integra el disefio en 3D con herramientas conectadas de
desarrollo de producto para unir funciones creativas, técnicas y de cadena

de suministro con activos digitales editables compartidos

* La CDP es Diseno en 3D mas...

@)

Bibliotecas Digitales (telas, patrones, avios, hardware)
Avatares (modelos de cuerpos en 3D)

Rendering (locales o en la nube)

Visualizacion en 3D, plataformas para compartir & colaborar
Sistemas de Manejo del Ciclo de Vida de Producto (PLM)
Sistemas de Manejo de Activo de Datos (DAM)

Sistemas de Manejo de Informacion de Producto (PIM)




cQue es la Transformacion Digital?

- '] ‘Connect with other 5 Fashion Analytics i Benchmark against compe_-l:itars

» La Transformacion Digital es el proceso de pltiorms & ales \ / o spot market opportunities &
channels to make

better decisions faster

define collections according
to findings

digitalizar los productos, servicios y

operaciones no digitales.

PiM

» El objetivo para su implementacion es ! ,
Virtualize collection

Enrich, localize boards & share ideas

product information &

incrementar el valor a través de la innovacion, meet omni-channel

sales targets

la experiencia del consumidor y la eficiencia.

+ La Transformacion Digital es CDP mus...

Monitor product
development status to
anticipate & eliminate
bottlenecks

o Datos en tiempo real, sincronizado Coordinate production
lines to ensure
consistent guality
from the start

o Rastreo integrado de métricas

o Automatizacion

Ejemplo de como la Transformacion Digital puede cambiar el calendario
operacional a través de la superposicion sincronizada con tecnologias actualizadas.

Foto cortesia de Lectra Kubix Link



cQue es la |A?

* Eluso de modelos algoritmicos y sistema computacionales
Inteligencia Artificial

capaces de identificar patrones, aplicar modelos estadisticos
y aprender de los datos para realizar tareas que parecen
inteligentes - tales como predecir, pronosticar, generar

contenido y ayudar a la toma de decisiones.

* CoOmo la IA es Distinta :
o Introduce capacidades predictivas & generativas

o Elresultado depende de los datos de entrada y del

entrenamiento Computer

Vision

o Puede actuar como una capa de inteligencia sobre

herramientas existentes e integrarse en ellos

Jeanne
McClure, 2024

!g!! )



Resumen | Definiendo Términos

Diseino 3D

Creacion Digital de
Producto (CDP)

Transformacion Digital

Inteligencia Artificial (1A)

Crear
prendas/materiales
digitales/con precision
fisica y visual

Flujo de trabajo
integrado usando
herramientas digitales
para el desarrollo de
product

Toda la organizacion se
mueve hacia las
operaciones digitales

Algoritmos que
aprenden de datos para
realizar tareas

Simula el look del
producto, ajuste, caida'y
construccion

Centralizar el diseno, el
desarrollo, el sourcing y
la revision

Estrategia que alinea
herramientas, personasy
procesos

Predice, recomienda,
genera/disena
contenido

Disenadores, técnicos
disenadores

Atraviesa paralelamente
a los equipos

Ejecutivos, unidades de
negocio

Cualquiera y para todos

Requiere software de
diseno 3D (e.g., CLO,
VStitcher)

Requiere diseno 3D +
materiales digitales *
PLM/DAM +
herramientas de
colaboracion

Abarca CDP, PLM, ERP,
IA, automatizacion etc.

Depende del
entranamiento de datos,
modelos de apredizaje
de maquina

Iteraciones mas rapidas,
claridad visual, reduce
el muestreo incial

Reduce el tiempo para
mercadear, mejora la
comunicacion, la
escalabilidad

Agilidad, sotenibilidad,
ROI, cambio de cultura

Acelera decisiones,
automatize la variacion,
mejora la
personalizacion






Principales Beneficios de la Creacion Digital de
Producto

+ Comunicacion visual mejorada
Desarrollo de Producto mas inteligente &
rapido
Eficiencia y velocidad operacional

+ Costos y deperdicio reducidos



Comunicacion Visual Mejorada

Proceso de Diseno Visual 2D vs 3D

Comunicacion Mejorada

Toma de Decision Mas Rapida y Confiable
* Mayores Tasas de Adopcion

Reduccion de Costos de Produccion




Visualizacion 2D vs 3D

MEN'S ACTIVE
MEN'S STORM COTTON PUFFER VEST

FALL 2023
STYLE NUMBERS:

PRICE:

Fabrics

Yoke and Collar

Body

ANTARTICA 13-4104

\

CHIVE 19-0323
[

LIME POPSICLE 13-0443

PANTONE 13- PANTONE 13- PANTONE 19- PANTONE 18-
4104 TCX 0443 TCX 0323 TCX 1659 TCX
Antarctica Lime Popsicle Chive
GOJIBERRY 18-1659

Goji Berry




Visualizacion Precisa en Tiempo Real




Visualizar la Graducacion del Tallaje

9 o
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Desarrollo de Producto Mds
Inteligente y Rapido

Analisis virtual del ajuste con herramientas digitales
Anticipar & resolver temas de forma mas temprana
Opciones mas informadas

Mas iteraciones conducen a mejores disenos

Reduce errores en produccion

Mejor coordinacion entre equipos de diseno, proveedores y fabricantes.




Analisis Virtual del Ajuste o Fit

Manga Pegada Manga Ranglan

TELA DEL TOP: SK-1839-17_Jacquard_GS (Fabricast) 9
(¢ (ON
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Analisis Virtual del Ajuste | Mapeo de las Tensiones

Manga Pegada Manga Raglan

TELA DEL TOP: SK-1839-17_Jacquard_GS (Fabricast)

(:’ ! ! Al



Personalizar el Ajuste por Tela, Talla, Mercado

Solido Heather Estampado
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Velocidad & Eﬁcié;zcid
Operacional

*  Proceso de muestreo mas rapido con prototipos digitales
* Plazo de ejecucion de desarrollo mas cortos

+ Calendario general mas corto

* Implementar & visualizar cambios instantaneamente

* Tech packs automatizados, BOMs




Calendario Fisico de Produccion

Marketing
Fotos

Plan de Linea

Adopcién
Final

Volumen
Producto
en tienda

Disefadores: Protos

Dejados/
Afadidos

Colory
Concepto

Ideacion de

Producto

1 ano+
para

SXS
Dejados/
Afiadidos

llegar al
Cebrica mercado

Tech Tech
decasa

de Fabricante




Flujo de Produccion 3D/CDP

Plan de Linea

Colory

Concepto

Ideacién de

Producto

3D & Activos
Digitales

Volumen

Prototipos Féabrica

Colaboracion
Sincronizada

3-44
semanas
para llegar
al mercado



Muestreo Virtual — Primer Prototipo

MUESTRA FISICA TRADICIONAL
PLAZO DE EJECUCION

TECH PACK HECHURA DISPONER COFECCION PROTOTIPO ENVIO PARA
PATRONES TELA PRENDA FISICO / APROBACION /
30-45 dias 3 meses

MUESTRA VIRTUAL
PLAZO DE EJECUCION

TECH PACK HECHURA\, DIGITALIZAR N, PROTOTIPO = N/J L)}
AR TELA KLY/ APROBACION
e

Proto 3D

JERUNIYE
o8 -

Proto Fisico



Reduccion de Costo y Desperdicio

* Reduccion de costos de muestreo con lo digital

* Reduccion de érdedes de tela y almacenamiento para las muestras

* Reduccion en desarrollo de paleta de colores

* Reducciéon del muestreo fisico

+  Disminucion de los tiempos de entrega y una tiempo para llegar al mercado
mas rapido

* Reduccion en desechados / anadidos

* Incremento en conversiones y reduccion de devoluciones




Reduccion en Prototipos Fisicos

Muestra Fisica Muestra Digital

3 Muestras Antes de 1 Muestra Antes de
la Aprobacion la Aprobacion



Costeo Antes de Comprometerse

Cuadros extra grandes Cuadros extra grandes Cuadros tamano promedio

inclinados $$ $
555 8



Reduccion en Tiempos de Entrega en el Desarrollo de Tela

* Reduccion en desarrollos de tela & tiempo de entrega

* Reduccion en paletas de colores innecesarias en:

+ Lab Dips

i

W,

* Corridas de Tejido de Punto

rea BB A

2% )

* Telares planos manuales

*  Pruebas de estampado

Ordenar menos de las telas principales para los primeros protos. SR

4
L
I

+ Especifican Bibliotecas Digitales de Telas Principales & de Temporada

Reduccion de desperdicio de tela por los desechados / anadidos.

(%1 )



Diseno 3D

Creacion Digital de Producto

Resumen | Beneficio al Adoptar la CDP

Transformacion Digital

Proceso de Diseno Visual
Mejor Comunicacion

Toma de Decisiones Mas
Rapidas y Confiables
Mayores Tasas de Adopcion
Reduccion de Costos de

Produccion

Base solida de datos
Flujos de datos en tiempo
real

Informacion Sincronizada
Calendario Mas Corto
Mayor Eficiencia
Retroalimentacioén de la
Prueba/Cliente

Toma de Decisidén Guiada

por datos

Conversion de lo Analogico
a lo Digital

Toma de Decision Mas Agil
e Informada

Mejor Conexion con los
Clientes

Mayores Conversiones
Reduccién de

Devoluciones







Textura Texture

i TELA DIGITAL

Caracteristicas

Fisicas Physics



Mapa de Texturas

FEREEETERERRES
SSSNNSSSSS SN SN
SSSSSSSSI NSNS NS
EREEIXERFIPERERY
SSSS S NSNS SN N8N N
S S S SSSSSSSSSS

Brillantez/
Rugosidad

Especular/

Base/Difusa

Metalica

Alfa

Normal




IMAGEN ESCANEADA

Modelo 3D Base/Mapa Difuso Mapa Normal Mapa Rugosidad Mapa Transparencia




Caracteristicas
Fisicas

Doblez

Grosor

k-

o
Elongable

€rmmrmmmnn e >

]

Peso

!g!! )



Aplicando las Fotograia

Caracteristicas FFisicas de
la Tela

CLO3D PD 3 Vidya 25 VStitcher Grid 0.3

Imagenes e Informacion cortesia de: Hohenstein g
https.//www.hohenstein.us/en-us/textile-testing/fit/digital-material-parameters (3 oN



Peso

Contenido Fibra

Descriptores et
Acabado

Tecnologia

Funcion




Textura
Texture

£ N — —
.@apa de Tral
S R WR:
. Escaner patentado de material
. Camaras
. Escaner de cama plana del consumidor
. Teléfonos Inteligentes.

MAS software or plataformas SaaS
para ver, editar, organizar en
mosaicos, crear, manejar, compartir
materiales

ssvev s srerer e

Digital Fabric (Tela Digital)

Caract.
Fisicas
....... | | N |
Doblez Grosor
| ..................
. S
|
Elongable Peso

. Kits the prueba patentado de
los proveedores de software

. Plataformas SaaS que estiman
los valores producidos por los
kits de prueba usando IA

Datos

Peso

~—

Contenido Fibra

Descriptores

Acabado

| N, N— \_)

Tecnologia

e N  fr— p— v——

Funcion

Pataformas SaaS hechas para
almacenar materiales 'y
metadatos, y permitar la
visualizacion del material,
colaborary compartir



‘onsideraci las Pl
Consideraciones para las Plantas
[ ]
Teatiles
* No se han establecido ni implementado estandares comunes para la industria para
las telas digitales
o No se ha aceptado un formato de archivo estandar para todos los softwares
o Sistemas aislados reducen la eficiencia
* Crearlo puede ser intensivo en tiempo
* Puede tomar tiempo generar confianza dentro de la organizacion
* Proveedores de Servicio estan disponibles para ayudar

* No es necesario comprometerse a que el proceso de creacion de todo el

material digital se haga en casa




Vizoo xTex

Seddi Textura

Bandicoot

Frontier

Swatchbook

DMIx
(ColorDigital)

Hardware +
Software

Plataforma SaaS

Plataforma SaaS

Plataforma SaaS

Plataforma SaaS

Plataforma SaasS +

hardware
patentado

Comparativo de Plataforma Digital de Material

Escaneo alta-resolucion
para mapas de textura
(difusa, normal, especular)
+ software xTex

Creacion basadaen la
nube de material digital
con visuales +
propiedades fisicas
calculadas por IA

Digitalizacion algoritmica
con meta datos
esctructurados + captura
de texturay
caracteristicas fisicas

Convierte entradas a
gemelos digitales con
caracterisicas fisicas +
mapas de textura PBR
usando IA

Biblioteca visual de
material, vista previa 3D
tiempo-real, compartir
entre marcas +
proveedores

Bibliotecas digitales
certificadas de color,
integracion marca-
proveedor, datos de
sostenibilidad

Digitalizacion visual precisa [ Ampliamente
de las caracteristicas fisicas compatible con CLO,

de latela

Digitalizacion escalable
para marcas con escaneo
optimizado en casa

Digitalizacion escalada con
una gestion de activos
estructurada

Estandarizado, bibliotecas
de materiales
interoperables

Colaboracion disefadores y
desarrolladores en lo visual

Fidelidad de color,
trazabilidad e igualacion
virtual de color

VStitcher, Substance, UM

L4 Soporta U3M, ofrece
algunas integraciones via
API

2 Exporta a multiples
formatos de CDP;
integracion via API

[4 Fuerte interoperabilidad

con plataformas U3M, AxF,
Substance, PLM

2 Seintegra con CLO,
VStitcher, Substance, PLM,
y herramientas DAM

.2 Exporta a PLM, conecta

proveedores y marcas
entre plataformas

Textura: Si / Caract.
Fisicas; Parcial

Textura: Si / Caract.
Fisicas:Si

Textura: Si / Caract.
Fisicas: Parcial

Textura: Si / Caract.
Fisicas: Si

Textura: Si / Fisicas: Se
ofrecen como servicio el
analisis de caracteristicas
fisicas con kits patentados

Textura: Si / Caract.
Fisicas: No

Fuerte fidelidad visual, biblioteca
disponible de caract. fisicas pre-
analizadas de mas de 1k telas;
opcion de anadir caract. fisicas via
json

Provee de materiales listos para
simulacion con datos de caida 'y
elongacion

Fuerte en textura y meta datos;
respaldo de caracteristicas fisicas en
desarrollo

Enfazis en formatos de conversion y
cumplimento de estandar

Solo visualizacion, no es para
simulacion o ver comportmiento del
material

Prioriza color certificado y calidad
visual; no se focaliza en la
simulacion












Pasos Clave para Hacerse Digital

Evalua tus necesidades y KPlIs.
Elige la correcta cartera de tecnologia.

Invierte en entrenamiento, creacion de una
biblioteca digital y consulta con los

expertos.

Comienza pequeno, medible, manejable.

Iteray escala




Paso 1: Evalia tus Necesidades y KPlIs

+ Audita tu flujo de trabajo actual para identificar donde las herramientas digitales pueden substituir procesos manuales o
mejorar la velocidad (e.g., creacion de muestra, aprobaciones).

+ Define las métricas de éxito tales como la reduccion del tiempo para el muestreo, menos protos fisicos, 0 generacion mas
rapida de BOM.

+ ldentifica las disposcion de las partes interesadas y la madurez digital entre los equipos de diseno, desarrollo y sourcing

+ Entiende la complejidad de tu producto— ambientes de altos SKU se benefician de la automatizacion y las versiones en 3D.

* Obstaculos a Evitar

Saltarse este paso.

Comenzar un pilotpoantes de alinear a los equipos en los
objetivos mas generales y el proposito

!!!! )



Paso 2: Elige la Correcta Cartera de Tecnologia

+ Evalua tus necesidades de cartera de tecnologia : Asegurate de que entiendes el proposito de la utilidad de cada software y
donde encaja dentro del panorama de la creacion digital de producto.

+ Explora opciones clave de software: Utiliza pruebas gratis. Identifica las caracteristicas que tu equipo valorara mas. Pregunta
a sus proveedores y clientes que productos usan.

* Prioriza escalabilidad, utilidad e interoperabilidad: El software debe apoyar el flujo de trabajo interno y la colaboracion
externa proveedor / cliente.

+ Revisa casos de estudio de marcas o fabricas que han implementado exitosamente estas herramientas.

*Obstaculos a lottar

Escoger soluciones puntuales que no incorporen flexibilidad
para la escalabilidad, que crean pasos adicionales de trabajo, o
que carecen de integracion con otras herramientas

!!!! )



Paso 3: Invierte en Entrenamiento y Consultar Expertos

+ Comenzar el entrenamiento con el proveedor o con una plataforma especifica, después evolucionar a personalizar
flujos de trabajo basados en equipo.

+ Trabajar con consultores o socios integradores que entienden de moda y produccion técnica.

+ Establecer equipos digitales o ‘campeones’ en casa para guair a otros, probar nuevas herramientas, permitir a otros
equipos con herramientas en 3D y cooperar con IT/liderazgo.

+ Considerar cronologias estructurada de induccion para evitar la fatiga por demasiados cambios o la subutilizacion
de la herramienta

* Obstaculos a Evitar

No invertir suficiente en entrenamiento y la falta de estructura

Confianza completa en el proveedor




Paso 4: Comienza Pequeiio & Construye de Abajo hacia
Arriba
+ Construye blibliotecas digitales—para materiales, avios, hardware, hilos, arte, avatares, patrones - lo que sea que

sea relevante para tu negocio.

+ Selecciona un caso de uso piloto—e.g., digitalizando una coleccion de telas de temporada o reemplazando la
primera ronda de protos con versiones en 3D.

+ Limita el alcance pero rastrea los resultados—documenta el ahorro en tiempo, el ahorro al evitar muestras fisicas, y
la retroalimentacion interna.

+ Selecciona una categoria de producto definida (e.g., telas a base de denim, estampados, polos para caballero,
pijamas para ninos) para la implementacion inicial.

+ Obtén retroalimentacion temprana tanto de usuarios internos como de proveedores externos para indetificar
puntos de friccion

*Obstaculos a Foitar

Carencia del sentido de cambio en la gerencia




Paso 5: llera &8 Lscala

+ Usa el aprendizaje de su piloto para construir una ruta para una implementacion mas amplia.

+ Maneja la complejidad por capas con el tiempo—comenzar con muestras de tela basicas en 3D, luego anadir la
prediccion del ajuste por IA, automatizacion del tech pack, o las simulaciones de color.

- Establece rituales entre funciones (e.g., revisiones mensuales o grupos de trabajo) para asegurar un escalamiento
consistente y una apropiacion

+ Cuantificay reporta el ROl—rastrear reducciones en tiempo de elaboracion de muestras, costos de desarrollo, o
errores que conduzcan a un apoyo de forma regular.

*Obstaculos a Foitar

Recaer en métodos viejos y confiar en muestras fisicas para tomar decisions que
pudieron haberse hecho digitalmente.

No preparase para la automatizacion debido a la falta de una estrategia de datos y
de analisis.







Il 'stado Actual de la 1A en la Moda

Exhibit 12

Though still an emerging technology, more than half of
fashion executives say their companies are using gen Al

Adoption of generative Al in the workplace,
% of respondents

Used regularly (it is 4
embedded in our workflows)

(on a case-by-case basis)
not yet using it systematically)

Do not use, but we are working
with third parties who use it

‘C 12

)

Never used it ﬂ 18

Don’t know @ 4

Source: BoF Mckirsey State of Fashion 2024 Executive Survey

Use cases,
% of respondents

Marketing —
writing copy

Design and product
development

Marketing —
visual content

Organisational and
corporste support
functions

Digital shopping and

customer experience

I

28

-

26

25

USsoO IA
EXPERIMENTALMENTE

USO IA
OCASIONALMENTE

TRABAJA CON TERCEROS
QUE USARON Al

!!!! )
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eDonde vroe la 1A?

* Aplicaciones de punta & modelos de frontera
+ ChatGPT, Midjourney, DALL-E, Copilot, Claude

* Incrustada en aplicaciones y herramientas de usuario final
*  Browzwear, CLO, Adobe Apps, PLMs/DAMs

+ Contenido de fondo de todas las formas

* APIs

+ “Digital labor" - agentes Al, bots

En todos lados, pero encubierta

-




Casos de Uso de la IA para Moda & Textiles

Prondstico de tendencias &

Conocimiento del Consumidor

*  Pronostico de Demanda & Optimizacion

de Inventario

Soporte en el Desarrollo de Producto &

Materiales
e Control de Calidad Visual

+ Estrategia de Merchandising & Fijacion de

Precios



Pronostico de Tendencias & Conocimiento
del Consumidor

Aplicaciones Clave

» Rastreo de siluetas en tiempo real, colores y materiales entre plataformas sociales,

pasarelas y mercado minorista.
¢ Prediccion de cambios de demanda localizada

« Analisis del sentimiento para sacar a la superficie las necesidades emergentes de

los clientes

Ejemplos en Moda

* Nike & Zalando han integrado el pronodstico de tendencias por IA a la planeacion de

la linea de temporada para ubicar mejor el surtido de producto

*  WGSN introdujo el servicio TrendCurve Al usando algoritmos propios para proveer

predicciones ‘precisas’ de producto.

Prediccion de tendencia al analizar
imagenes de redes sociales.

Extrae busquedas & datos de
redes sociales para revelar
tendencias emergentes

Provee de inteligencia de mercado
entre marcas competitivas.

!g!! )



Pronostico de Demanda & Optimizacion
de Inventario

Aplicaciones Clave

* Pronostico del nivel de demanda por SKU usando datos historicos, tendencia

regional y datos externos como el clima / eventos deportivos.

* Recomendacion de volumenes de reorden, abandonos y niveles de existencias de

seguridad por ubicacion geografica.

* Apoyo en las decisiones de compras abiertas con modelado predictivo.

Ejemplos en Moda

* PVH Corp. usa la IA para informar de los descuentos de fin de temporada y

minimiza el inventario sin vender.

Optimiza la fijacion de precios para
minoristas como Guess.

Permite el modelado de escenario
& la planeacion de la demanda
entre sourcing y el inventario.

Se enfoca en un merchandising
agil y en una planeacion de surtido
localizada.

(%1 )



Aceleracion en el Desarrollo de Producto &
Material

Aplicaciones Clave

» Recomendacion de telas, avios y componentes en base a los mood boards de la

Genera texturas digitales del
material y caracteristicas fisicas en
desempeno historico, objetivos de precio / margen, etc. base a datos e imagens de
entrada.

marca, informacion de la tendencia, ordenes historicas, intencion del estilo,

» Personalizacion de paquetes de muestras o libros de muestras digitales con

calificacion de relevancia predictiva.

* Generacion de imagenes foto-realistas de ideas de producto / variantes para

Auto genera texturas digitales del
ideacion /diseno material a partir de fotos. Sugiere
materiales que coordinen.

* Generacion de tech packs, BOMs desde prototipos 3D o diseno de prompts

* Generacion de gemelos digitales con caracteristicas fisicas para los compradores

usando software de ropa en 3D.
Ejemplos en Moda

» Under Armour usa IA para modelar el desmperno de la tela y reducir el tiempo para

hacer prototipos para ropa activewear de alta tecnologia

j!!! )



Control de Calidad Visual

Aplicaciones Clave

» Detecta defectos de la superficie de la tela en tiempo real en lineas de produccion.

» Etiqueta tipos de defecto y los vincula con maquinas especificas, lotes de hilo, etc.

» Rastrea tendencias en defectos con el tiempo para un informe de mantenimiento

predictivo

Ejemplos en Moda

* MAS Holdings se asocio con Lectra para implementar el control de Calidad por IA
usando vision por computadora para deteccion de defectos en prendas de tejido

de punto, reduciendo el tiempo de inspeccion y mejorando la consistencia.

» Eclat Textile Co. usa IA visual para asegurar consistencia en telas técnicas para
ropa deportiva, eliminando las inspecciones visuales en lineas de tenido de alta

velocidad.

Inpeccion visual por IA para AC de
telas en tiempo real en telares y
lineas de tenido.

Rastrea variaciones de color y
alerta del distanciamiento de los
objetivos de los lab dip.

Integra IA en el rastreo de
defectos y analiza el tablero para
mejoras continuas.

(%1 )



Merchandising & Estrategia de Fijacion de
Precios

Aplicaciones Clave
» Prediccion de precio objetivo optimo y los tiempos para promociones
» Identificacion de SKUs débiles o variantes redundantes antes de lanzarlas.

* Prueba planos digitales de mostrador y la efectividad de la imagen protagonista via

modelado predictivo.

Ejemplos en Moda

» Guess usa fijacion de precios por IA para ajustar dinamicamente los descuentos en

tiempo real en base a demanda y senales de sus competidores.

*  ASOS emplea IA para senalar estilos de pobre desempernio y optimizar la

colocacion de la imagen protagonista en mobiles vs computadoras de escritorio.

Permite fijacion de precios por IA
con modelos de elasticidad para el
mercado minorista.

Ofrece soluciones de punta a
punta por IA para visual
merchandising, fijacion de precios
y etiquetado de producto.

Permite a las marcas probar los
precios y lo atractivo del producto
con paneles de consumidor
mejorados por IA

!g!! )



Riesgos Clave & Retos

Confiabilidad y Precision

Brechas en Habilidad y Conocimiento
Fragmentacion de Herramientas e Integracion
Riesgos Eticos y Legales

Resistencia Cultural




Piensa en aumento, no en automatizacion
Integrarla en el hilo digital

Enfocarse en casos de uso piloto de alto

impacto
Armar ahora pautas éticas

Mejorar las habilidades de su equipo
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Lo Digital esta aqui para quedarse

+ LaCreacion Digital de Producto se ha covertido en un prerequisito de competitividad.

Se esta incrementando la demanda por velocidad, flexibilidad y transparencia entre las
partes interesadas, llevando a la industria hacia un ciclo de vida de producto

completamente digital

+ La CDP pemite ciclos de desarrollo mas rapidos y delgados - esencial para estar a la

par con los modelos mas rapidos y delgados de las tiendas minoristas.
+ ElCasode Negocio esta provado pero todavia subutilizado.

» Las marcas que usan holisticamente la CDP estan viendo beneficios medibles; 80-90%
de reduccion en la etapa temprana de muestras fisicas, menor tiempo de elaboracion,

mayor alineacion de producto.

EL ROl ya no es una pregunta sin respuesta, pero muchas marcas carecen de la

estructura para cuantificarlo o comunicarlo efectivamente.

CLO Virtual Fashion, Inc. owns-all rights to the avatar displayed. https://www.clo3d.com/




Invertir & manejar el cambio.

+ Las Telas Digitales se estan convirtiendo en el estadndar industrial.

+ Una tela digital de alta calidad incluye la textura visual y el comportamiento

e fisico de la caida y los meta datos necesarios para una simulacion precisa.

+ Las telas digitales son centrales en los flujos de trabajo de punta a punta. Los
fabricantes con vision de futuro estan invirtiendo en hardware, software y

conocimiento para responder a sus clients.
i + La mayorpia de la organizaciones estan todavia fragmentados digitalmente.

* Aunque muchas marcas han adoptado la CDP/3D en cierta capacidad,
o muchos operan silos funcionales con diferentes equipos a diferentes niveles

de capacidad.

* El cambio en la gerenecia y el entrenamiento son por ahora las barreras para

la adopcion - superando a la asignacion de fondos o el acceso a la tecnologia

CLO Virtual Fashion, Ine: owns all rights to the avatar displayed. https://www.clo3d.com/




Integrar nuevas formas de trabajo.

+ El camino al éxito es medible, iterativo y entrelaza funciones.

+ Las companias ganadoras comienzan con programs piloto de bajo riesgo y forjan

madurez a partir de ahi.

* Los ‘campeones digitales', el continuo compromiso desde el liderazgo y relaciones

fuertes proveedor-socio son clave para sostener el progreso

+ Elrastreo de los resultados medibles - tales como el tiempo de muestreo, ahorros de
costo, reduccion de prototipos - ayudan a los equipos a ganar aceptacion y escalar con

el tiempo.

La Creacion Digital de Producto es un facilicator estratégico — no solo una herramienta digital.

Ofrece agilidad, ahorros en costo y relevancia competitiva en un mercado donde los tiempos de entrega estan bajo

presion, las expectativas a la alza y la innovacion es colaborativa

CLO Virtual Fashion, Inc. owns all rights to the avatar displayed. https://www.clo3d.com/




iz Principales lecciones

T + Clarificar el papel de la IA para proteger el valor de largo plazo.

* La CDP proveé de una columba vertebral estructural para los flujos de trabjo
Z de punta a punta - plataformas estandarizadas, visuales y colaborativas que

permiten un disefo escalable, desarrollo y produccion.

é?" * La Inteligencia Artificial (IA) puede mejorar estos flujos de trabajo con
capacidades predictivas y generativas - pero depende de entradas digitales
limpias, estrategias de datos estructurados y equipos bien integrados para que

sea efectiva.

Trata ala IA como un acelerador — no como un reemplazo — para la CDP.

- Relocalizando recursos a la IA de forma muy temprana puede erosionar capacidades fundacionales,

diluir el ROI, y compromete la transformacion digital a escala

- -
-

- - v

CLO Virtual Fashion, Inc. owns all rights to the avatar displayed. https://www.clo3d.com/
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Gracias!

PARA ACCEDER A NUESTROS RECURSOS, INSCRIBETE EN UNA CUENTA GRATUITA EN
COTTONWORKS.COM

https://cottonworks.com/register/
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https://www.instagram.com/cotton_works/?hl=en
https://www.linkedin.com/company/cotton-incorporated/
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